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Informacje dotyczące tworzenia grafiki na telefony komórkowe 
 
1. Docelowe pliki muszą byd nazwane zgodnie z daną rozdzielczością. 

Przykładowo: 

¶ Plik, który ma zostad wysłany na rozdzielczośd  240 na 320 pikseli. Jego poprawna 

nazwa to: 240x320.gif, 

2. Wszystkie pliki graficzne wykorzystywane w danej kampanii (akcji) muszą byd 

umieszczone w jednym folderze, 

3. W przypadku gdy dane zamówienie obejmuje wiele kampanii (akcji), infrastruktura 

katalogów powinna wyglądad następująco: 

¶ .../kampania/akcja1/content, 

¶ .../kampania/ackja2/content, 

¶ .../kampania/akcja3/content, 

¶ itd., gdzie „content” oznacza poszczególne zestawy grafik umieszczonych w zależności 

od rodzaju kampanii. 

4. W kampanii wyszczególnione są dwa typy kreacji graficznej: 

a) kreacja statyczna,  której widok zawiera się tylko w jednej grafice, 

b) kreacja dynamiczna, animacja, która po stworzeniu w odpowiednim programie 

graficznym, zawiera się w jednym pliku, lecz ma wiele obrazów (od 1 do 4 klatek) które 

tworzą animację. 

Rozdzielczości w jakich wykonujemy pliki graficzne 

¶ 240x320, 

¶ 320x240 (grafika może byd obróconym o 900 w prawo duplikatem rozdzielczości 
240x320), 

¶ 176x220, 

¶ 220x176 (grafika może byd obróconym o 900 w prawo duplikatem rozdzielczości 
176x220), 

¶ 208x208, 

¶ 208x176, 

¶ 132x176, 

¶ 128x220, 

¶ 128x160 
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Dobre praktyki tworzenia kreacji  

Zasadniczo, dobrą praktyką jest:  

¶ stworzenie grafiki bazowej - rozdzielczośd 240x320, następnie przetworzenie tejże 

grafiki na mniejsze rozdzielczości, 

¶ w przypadku tworzenia animacji GIF, polecane jest stworzenie grafiki bazowej 

(rozdzielczośd 240x320), następnie przetworzenie tejże grafiki na mniejsze 

rozdzielczości, 

¶ animacja GIF musi zawierad się maksymalnie w 4 klatkach (większa ilośd powoduje 

wzrost wagi pliku), 

¶ czas między poszczególnymi klatkami animacji może się różnid. Dobrą praktyką jest 

utworzenie animacji ze stałym odstępem czasowym między klatkami (np. 3-4 sek.), 

¶ dla wyższych rozdzielczości napisy oraz hasła reklamowe mogą byd zapisane z 

włączonym aliasingiem czcionki. Natomiast dla niższych rozdzielczości (od 132x176 do 

128x160) zaleca się wyłączenie aliasingu czcionki oraz wykorzystanie czcionek 

bitmapowych (pixel fonts), 

¶ najlepszym sposobem przekazania idei reklamy jest wykorzystanie powierzchni 

poprzez zagospodarowanie jej elementami graficznymi z małą ilością tekstu, 

¶ najłatwiejszym sposobem zaanimowania plików graficznych jest wykorzystanie 

oprogramowania Adobe Photoshop. 


